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spIs tresci

1. Jak odpowiadac na wyzwania cyfrowych mediow?

Kilka stéw o Europejskim Standardzie Edukacji Medialnej EMELS

2. Mind Over Media. Szkota krytycznego myslenia

3. Blogerzy, youtuberzy i inni — $Swiat mtodych twércéw Internetu.

Badanie NASK

4. Nie daj sie wkrecic¢! Fact-checking w praktyce

5. Mowa nienawisci w sieci a prawa cztowieka - jak jg rozpoznawac i jej
przeciwdziatad? ... 32
6. Mysle, wiec debatuje. Teoria i praktyka szkolnych debat oksfordzkich ..38
7. Kultura komunikacji. Czy w Internecie wszystko wolno? ................... 44
8. Wiecej niz fajny film. Czego mozna sie nauczy¢ blogujac o kultur.




Tomasz Thun-Janowski
Dyrektor Biura Kultury Urzedu m.st. Warszaw

Tematem przewodnim Konferencji Medialna
EduAkcja Warszawy byta ,Odpowiedzialnos¢ za
stowo”. Przygladalismy sie zjawiskom zwigzanym z szeroko
rozumiana komunikacja za pomoca narzedzi cyfrowych.
Internet jest doswiadczalnym polem, na ktorym uzytkow-
nicy eksperymentuja z tworzeniem tresci i nieustannie
testujg granice wolnosci stowa. Rozmawialismy o tym,
jak rozwijajac kompetencje medialne i cyfrowe mozemy
zmieniac¢ schematy komunikacji i jakie wyzwania stojg
w zwiazku z tym przed edukacja. Do wspolnej refleksiji
zaprosilismy badaczy, praktykéw, tworcéw i mtodziez.

Medialna EduAkcja to odbywajaca sie cyklicz-
nie konferencja umozliwiajgca spotkanie réznych sro-
dowisk, ktore albo zajmuija sie edukacja medialng albo
wykorzystujg mediajako narzedzia. Jej poprzednie edycje
poswiecone byty mapowaniu tematow edukacji medialnej
oraz instytucji i organizacji aktywnych w tym obszarze.
Dyskutowalismy takze o jej celach, zaréwno w od-
niesieniu do jednostek, jak i catego spoteczenstwa.
Podczas trzeciej edycji EduAkcji Medialnej, starajac sie
odpowiadac na biezace wyzwania zwigzane z mediami
cyfrowymi (propaganda, dezinformacja, mowa nienawi-
$ci), w centralnym punkcie refleksji postawilismy wycho-
wanie do odpowiedzialnej, krytycznej, aktywnej i twor-
czej komunikacji. W czasie konferencji prezentowalismy
najnowsze narzedzia dla edukatorow medialnych, wyniki
badan oraz ciekawe projekty. Oddalismy takze gtos
samej mtodziezy, ktéra pokazata nam wycinek swojego
medialnego swiata.

Konferencje zorganizowat Warszawski Program
Edukacji Kulturalnej we wspotpracy z Fundacjg
Nowoczesna Polska. Spotkanie odbyto sie 5 listopada
2018 roku w Przestrzeni from Facebook.



Anna Michalak-Pawtowska Mirostaw Sielatycki
Petnomocnik Prezydenta m.st. Warszawy ds. Edukacji Kulturalnej Zastepca Dyrektora Biura Edukaciji
1 Urzedu m.st. Warszawy







Dorota Gorecka,
Fundacja Nowoczesna Polska



Barbara Krywoszejew,
Dorota Gorecka,
J k d . d ”, Fundacja Nowoczesna Polska

na Wyzwania
cyfrowych mediow? _l‘
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Pojavvienie sie medidw cyfrowych catkowicie zmienito sposéb, w jaki mtodzi ludzie spedzaja
czas wolny, komunikujg sie, ucza, pracuja i odpoczywaja. Ze wzgledu na wszechobecnosc cyfrowych
narzedzi czesto btednie zaktadamy, ze mtodziez potrafi z nich korzysta¢ w kompetentny sposaéb.
Tymczasem wyposazenie ich w kompetencje cyfrowe i medialne, dzieki ktérym beda mogli odnalez¢
sie w spoteczenstwie informacyjnym, jest jednym z najwazniejszych i najbardziej aktualnych zadan
edukatorskich czy pedagogicznych.

Z naszych obserwacji wynika, ze wsrdd animatoréw zaangazowanych w edukacje kulturalng
jest duze zapotrzebowanie na wspolng definicje, co to znaczy byc¢ kompetentnym uzytkownikiem
czy kompetentng uzytkowniczkg mediow cyfrowych. Odpowiedzi na to pytanie, jak rowniez sposo-
bow na podnoszenie kompetencji 0sob pracujacych z mtodzieza w obszarze edukacji medialnej, po-
szukiwato siedem organizacji: Fundacja Nowoczesna Polska, JFF z Niemiec, Centro Zaffiria z Wtoch,
Karpos z Grecji, Ariel Trust z Wielkiej Brytanii, Mediawijs (dziatajacy pod szyldem instytucji IMEC)
oraz fundacja Evens z Belgii, dzieki funduszom Programu Unii Europejskiej Erasmus+. Zaczelismy
od pytania: dlaczego chcemy rozwija¢ kompetencje medialne i cyfrowe? OdpowiedzZ byta jedna:
po to, by wyksztatci¢ szczesliwych, mtodych ludzi, umiejgcych dbac o wtasny rozwdj, nawigzywac
relacje i angazowac sie w zycie spoteczne za posrednictwem medidw. To ostatnie pozwoli im takze
miec¢ wptyw na otoczenie, by zmieniac Swiat na lepsze.

Aby utatwic realizacje tego zadania, opracowalismy Europejski Standard Edukacji Medialnej,
czyli narzedzie, dzieki ktéremu mozna uporzadkowac ten obszar, a takze zaplanowad dziatania eduka-
cyjne lub zwigzane z rozwojem osobistym. Z EMELSa moze korzystac¢ kazdy: zaréwno osoby zwigzane
z organizacjami mtodziezowymi i instytucjami pracujacymi z mtodzieza, jak i instytucje publiczne czy
grupy nieformalne.

Standard zostat podzielony na pie¢ obszarow, w ktorych zawarto 16 kompetencji. Pierwsze
trzy obszary dotycza bezposrednio kompetencji medialnych i cyfrowych - zaréwno moich jako osoby
pracujacej z mtodzieza, jak i samej mtodziezy. Pozostate dwa obszary kompetencji koncentrujg sie na
osobie podejmujacej dziatania z mtodzieza.
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I. Korzystanie z informacji: wyszukuje, analizuje, porownuje i krytycznie oceniam informacje.

Il. Tworzenie komunikatéw medialnych:

1. Umiem tworzy¢ i krytycznie odbierac teksty medialne (filmy, fotografie, plakaty, sztuke wideo).
2. Korzystam z réznych narzedzi medialnych, sprzetu i aplikacji.
3. Eksperymentuje z nowymi technologiami i innowacyjnym wykorzystaniem mediow.

I1l. Bezpieczne i aktywne korzystanie z mediow:

1. Znam zagrozenia zwigzane z korzystaniem z mediow i umiem dbac o wtasne bezpieczenstwo.

2. Przestrzegam prawa w korzystaniu z sieci (np. prawo autorskie, ochrona danych i wizerunku).

3. Rozumiem rézne modele biznesowe medidw i wiem, jakg role odgrywa w nich reklama i zbieranie
danych o uzytkownikach.

4. Przestrzegam netykiety i standardow etycznych w komunikacji.

5. Dbam o swoja prywatnosc.

6. Dbam o bezpieczenstwo mtodziezy.

7. Wykorzystuje media do dziatan spotecznych.

IV. Rozumienie praktyk medialnych mtodziezy:

1. Wiem, w jaki sposob mtodzi ludzie korzystaja z mediow i co wptywa na ich wybor

(np. wiek, pte¢, czynniki spoteczno-kulturowe).

2. Wiem, gdzie szukac informacji i materiatéw zwigzanych z edukacja medialna.

3. Umiem konstruktywnie odpowiedzie¢ na obawy nauczycieli i rodzicow zwigzane z korzystaniem
z mediéw przez mtodziez.

V. Praca z grup3 i rozwoj:

1. Umiem krok po kroku zaplanowac dziatanie edukacyjne, np. warsztat, festiwal.
2. Rozwijam swoje umiejetnosci i wiedze.
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Kazda kompetencja zostata zilustrowana praktycznymi przyktadami wiedzy, umiejetnosci

i postaw. Przyktady mogg zarowno stuzy¢ samoocenie (jakie s3 moje kompetencje w tym zakresie),
ocenie kompetencji oséb, z ktorymi pracuje, jak tez majg pomoc w zrozumieniu, czym dana kompe-
tencja jest. Catos¢ uzupetniajg opisy dobrych praktyk i materiaty edukacyjne w formie scenariuszy
zajec, infografik, pomocy dla trenerow i pigutek wiedzy, przygotowane przez organizacje dziatajace

w tym obszarze w Europie. Materiaty pozwalaja na uzupetnienie wiedzy, zaplanowanie zajec i projek-
towanie dziatan z mtodzieza. Petng wersje Standardu wraz z materiatami edukacyjnymi w jezykach
polskim, angielskim, niemieckim, greckim, wtoskim i niderlandzkim mozna znalez¢ na stronie emels.eu.

Jak moge korzystaé z EMELSa?

EMELS moze ci pomoc w:

Ocenie wtasnego poziomu kompetencji medialnych (Ktére kompetencje juz mam?).

Planowaniu rozwoju (Ktére kompetencje chciatbym/chciatabym rozwingc?).

Zdobywaniu nowej wiedzy i umiejetnosci (Ktore materiaty mogg mi sie przydac?).

Ocenie poziomu kompetencji medialnych mtodziezy, z ktorg pracujesz (Co juz wiedzg o Swiecie
mediow cyfrowych?).

Planowaniu projektow i zaje¢ (Ktore tematy juz poruszam w pracy z mtodziezg?

Ktére chciatbym/abym wprowadzi¢? Jak tacza sie z innymi aktywnosciami, ktore realizuje/planuje?).
Planowaniu szkolen dla innych edukatoréw (Ktore tematy bedg dla nich najwazniejsze?

Ktore bedg najbardziej uzyteczne?).

Pisaniu wniosku o dofinansowanie (Wykorzystaj Standard jako punkt odniesienia i narzedzie
organizacji swoich pomystéw).

14



bzy musze posiadacé wszysthie
kompetencje opisane w Standardzie?

Sprobuj spojrze¢ na EMELS jak na menu w restauracji: dobrze miec¢ oglad catosci, ale na raz
mozesz wybrac tylko jedng lub dwie pozycje. Czasem jednak warto poeksperymentowac i sprobowac
jakiego$ nowego dania. Niektorzy edukatorzy mogg podjac¢ decyzje, ze nie skupiajg sie na pewnych
watkach, i to tez jest w porzadku, o ile majg obraz catosci i mogg Swiadomie dokonac¢ takiego wyboru.

Jak moge taczyé EMELS z innymi dziataniami?

Media sg wykorzystywane w pracy z mtodzieza jako narzedzie zwiekszajace atrakcyjnosc
pewnych dziatan i umozliwiajace autoekspresje. Wierzymy, ze EMELS moze pomoc edukatorom
zobaczy¢ powigzania pomiedzy juz podejmowanymi przez nich dziataniami i szerszym kontekstem
edukacji medialnej. Inaczej méwiac: dziatania z wykorzystaniem mediow nie sg oddzielnym elemen-
tem pracy z mtodziezg. Narzedzia cyfrowe sg wazng i naturalng czesciag zycia mtodych ludzi, dlatego
tez wszelkie dziatania edukacyjne powinny zaktadac ich aktywne, tworcze i krytyczne wykorzystanie.
Na przyktad: grupa nastolatkdw poznaje historie swojej miejscowosci i przygotowuje krotkie filmiki
na jej temat. Moze to by¢ okazja do zapoznania ich z tematem prawa autorskiego, procesem
planowania i produkgji filmu albo zbadania najskuteczniejszych metod komunikacji z odbiorcami.
Media nie musza by¢ gtownym tematem danego dziatania. Jednakze swiadomos$¢ znaczenia kompe-
tencji medialnych i wiedza na ich temat moze zwiekszy¢ walor edukacyjny danego dziatania i poméc
0siggnac lepsze rezultaty.
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Mind Qver
Media.
ozkofa
krytycznego»
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Moderatorka:

Maja Dobiasz-Krysiak,
Centrum Edukacji
Obywatelskiej




Moz

| Nie ma dzi¢ éwiata bez nowych mediow. Kazdy przecietny

zjadacz chleba spedza dziennie wiecej godzin on-line, niz robit to
miesiecznie zaledwie 15 lat temu. Wynika z tego duzo wiecej, niz
zdajemy sobie sprawe - mamy dostep nie tylko do informacji, ktore
sami wyszukamy w sieci. Otacza nas caty swiat niechcianych czy
kontekstowych reklam, memaow, clikbaitéw, fake newsow i medialnej

- propagandy.
' a HOMOR Czy mozemy jako$ pokonac ten informacyjny chaos? Przede

oriryu g e crixd wszystkim mozemy go zrozumiec. Dlatego analiza i interpretacja
przekazéw medialnych to nie fakultatywne hobby dla dziennikarzy
i ,media junkies”. To nic innego jak pogtebianie rozumienia Swiata
wokot nas - czyli praktyczna edukacja kulturowa®. To dlatego od lat
prof. Renee Hobbs z University of Rhode Island rozwija program
edukacyjny ,Mind Over Media"?, ktory pomaga w analizie wspétcze-
snych przekazéow medialnych. W 2018 roku organizacje z szesciu
europejskich krajow postanowity dokonac jezykowej i kulturowej
adaptacji programu. Wsrod nich jest polskie Centrum Edukacji
Obywatelskiej. ,Mind Over Media. Szkota krytycznego mysélenia”®
to zarowno praktyczne i proste w zastosowaniu narzedzia, jak

I filozofia pozwalajgca na pogtebione rozumienie mediow i ich
natury, ktore wychodzi poza prosty fact-checking.

! Marta Kosinska, Edukacja antydyskryminacyjna i wspotpraca miedzysektorowa, https://ec.europa.eu/epale/
pl/blog/edukacja-antydyskryminacyjna-i-wspolpraca-miedzysektorowa [dostep: 6-12-2018].

2 https:/propaganda.mediaeducationlab.com/ [dostep: 6-12-2018].

® https:/www.media.ceo.org.pl [dostep 6-12-2018].
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EDU REFLENSJA

Mind Over Media to platforma crowdsharingowa, na ktorej uzytkownicy mogg umieszczac
i opisywac przyktady medialnej propagandy. To takze narzedzia do analizy przyktadow medialnych
- cztery techniki medialnej propagandy, pie¢ pytan do analizy przyktadéw medialnych w formie
tzw. Media Literacy Smartphone i Media Literacy Remote Control - czyli smartfona i pilota®.
Mind Over Media to takze perspektywa, ktora wychodzi poza rozumienie walki z medialng propagan-
da. Nie jest jedynie sprawdzaniem prawdziwosci informacji (tzw. fact checking); to podejscie, ktére
zaktada, ze to, co wptywa na odbiorcow przekazow medialnych, to nie tylko dobrze uszyte ktamstwa
czy potprawdy, lecz duzo wiecej - emocje, wrazenia czy wartosci, jakie niosg ze sobg te przekazy.
To ujecie bliskie jest semiotycznej analizie kultury popularnej, ktorg w Polsce promuje kulturoznawca
i antropolog, Marcin Napiorkowski, chociazby na blogu mitologiawspolczesna.pl. Chodzi o interpre-
tacje przekazéw medialnych, szukanie prawidet, wzoréw, powtarzajgcych sie schematow analitycz-
nych, ktore nas uwodza i wprowadzaja w btad. W Polsce swietujacej stulecie odzyskania niepodlegto-
Sci, ktore przez przynajmniej potowe swego trwania naznaczone byto ostrg polityczng propaganda,
rozpoznawanie tych technik byto dla nas oczywiste. Odrobilismy nasza lekcje. Przez lata udawato nam
sie obnazac i osmieszac partyjng propagande. Dlaczego wiec mielibysmy miec¢ z tym problem dzis?
W dobie nowych mediow wcigz wykorzystywane sg stare, sprawdzone schematy, takie jak atakowa-
nie ideowych przeciwnikéw, budowanie utopijnych wizji wtasnych koncepcji, przedstawianie Swiata
w czarno-biatych barwach®. Zmieniajg sie tylko oponenci, co innego uosabia nasze leki, gdzie indziej
lokuje sie frustracje - metody wywierania wptywu pozostajg jednak zblizone. W programie edukacji
medialnej Mind Over Media pokazujemy, jak te rozpoznane przez Michata Gtowinskiego, Stanistawa
Bareje i innych obywateli techniki mozna przetozy¢ na wspoétczesny jezyk medialny.

4 https:/media.ceo.org.pl/aktualnosci/media-literacy-smartphone [dostep: 6-12-2018].
5 https:/media.ceo.org.pl/aktualnosci/propaganda-tylko-w-prl-czy-rowniez-dzis [dostep: 6-12-2018].
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EDU REROMENDAGJE

Na polskiej stronie media.ceo.org.pl i na polskiej wersji platformy propaganda.mediaeducation-
lab.com mozemy znalez¢ materiaty, scenariusze, infografiki i analizy wspotczesnych przekazéw medial-
nych. Promujemy interpretacje reklam, filméw, social mediow, tekstow i obrazéw, ktdre odwotuja sie
do czterech ogodlnych wyodrebnionych przez Renee Hobbs technik medialnej propagandy - wywiera-
nia silnego, emocjonalnego wptywu, odpowiadania na potrzeby uzytkownikow, upraszczania informacji
i atakowania przeciwnikéw®. Chcemy, by uczniowie interpretowali $wiat, zadajac pie¢ pytan: Kto jest
autorem i jaki jest jego cel? Jakie techniki zostaty zastosowane, by przyciggnac i utrzymac uwage?
Jakie wartosci i punkty widzenia sg prezentowane? Jak rozni ludzie mogliby interpretowac ten przekaz?
Czego tu nie ma, co zostato pominiete?

Chcemy zwracac uwage uzytkownikow mediow na to, czy dane przekazy nie postugujg sie
stereotypami. Kto na nich zyskuje - prywatni przedsiebiorcy czy spoteczenstwo? Czy powotujg sie
na sprawdzone informacje? Czy rozwigzania nie sg zbyt proste? Czy cos nie zostato tu przemilczane
albo powiedziane wytacznie miedzy wierszami?’ Wraz z ekspertami i ekspertkami opracowali$my
mnostwo polskich, wrazliwych kulturowo materiatow edukacyjnych - infografik, analiz, scenariuszy.
Zaprosilismy do wspotpracy najlepszych specjalistow, potaczylismy sity z Uniwersytetem Warszawskim.
To wszystko, by lepiej rozumiec przekazy medialne i swiat wokdt nas.

¢ https:/propaganda.mediaeducationlab.com/pl/techniques [dostep: 6-12-2018].
7 https:/media.ceo.org.pl/aktualnosci/media-literacy-smartphone [dostep: 6-12-2018].
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. Wiem czego chee — jestem dojrzaly

Jestem profesjonalista

. Poczucie sensu i relacja z odbioreami zobowiazuje

dbiorciw to |
Ll r".'|l|:!':| S8ns
acy daje motywacje do dzialania
Potrafie pomoc, doradzic

» Dzielenie sie, inspiracia 1 wspolpraca
Pieniadze to nie wszystko, ale...

« Internet to §wiat nowych mozliwosel




W ciggu ostatnich 15 lat podejmowano intensywne badania dotyczace funkcjonowania
mtodych ludzi on-line. Wiekszos¢ dostepnych wynikow koncentruje sie na ryzykownej stronie
uzywania Internetu i takich jego przejawach, jak cyberprzemoc, niewtasciwe tresci czy problema-
tyczne uzywanie Internetu. Na temat tych zjawisk wiemy sporo, zarowno w kontekscie ich uwarun-
kowan, jak tez przejawow i konsekwencji. Zjawiska te jednak dotycza od kilku do kilkunastu procent
mtodych ludzi. Przeciwny kraniec funkcjonowania mtodych ludzi w srodowisku on-line lub z jego
wykorzystaniem - czyli szeroko rozumiane dziatania o charakterze pozytywnym - jest duzo stabiej
rozpoznany empirycznie. Nie jest on oczywiscie catkowicie nieobecny w badaniach - tym obszarem
zajmuje sie chociazby EU Kids Online. Badania te jednak wraz z szerokim rozpoznaniem zagrozen
pozwalaja jedynie dos¢ powierzchownie rozpoznac pozytywne wykorzystanie Internetu i jego
uwarunkowania.

Na przetomie roku 2017 i 2018 zespot badawczy NASK (Naukowa i Akademicka Sie¢
Komputerowa), wspdlnie z profesorem Jackiem Pyzalskim z Uniwersytetu Adama Mickiewicza
w Poznaniu, przeprowadzit badania jakosciowe wsrod mtodych ludzi prospotecznie i prorozwojowo
korzystajacych z Internetu. W badaniu wzieto udziat 100 internautéw w wieku od 13 do 18 roku
ZycCia, pozytywnie zaangazowanych on-line - twoércow blogow, vliogoéw, kanatow na YouTube, stron
tematycznych, grup, profili tematycznych w mediach spotecznosciowych. Badania te sg unikatowe
ze wzgledu nie tylko na podjecie tematu pozytywnego zaangazowania on-line, lecz takze z uwagi na
swoj jakosciowy charakter.

Mtodzi internauci pytani byli m.in. o to, jak zaczeta sie ich przygoda w Internecie, jak wygla-
daja ich doswiadczenia, co daje im najwiekszg satysfakcje i jak definiujg sukces, czego nauczyli sie
dzieki aktywnosci w sieci, jak wygladaja ich relacje z innymi internautami, co im przeszkadza w sieci,
a co w niej cenig. Badania przeprowadzilismy za pomoca pogtebionych wywiadow indywidualnych,
takze z wykorzystaniem metodologii badan on-line.
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Wstepna analiza wynikow badan dostarcza kilku interesujgcych informacji na temat pozy-
tywnego funkcjonowania mtodych ludzi w srodowisku on-line:

On-line i off-line to dla wiekszosci mtodych przenikajace sie nawzajem Swiaty, pomiedzy ktorymi
poruszaja sie ptynnie, inspiracje czerpiac z obu.

Zrédtem inspiracji do rozpoczecia szczegdlnej aktywnosci on-line sa najczesciej rowieénicy znani
ze Swiata off-line lub inni internauci prowadzacy dziatalnos¢ on-line. Znacznie rzadziej inspiracja
pochodzi od profesjonalistow pracujacych z mtodzieza: nauczycieli, wychowawcow, instruktorow.
Swoja dziatalnos¢ mtodzi internauci traktujg przede wszystkim jako tworczg ekspresje, a interner-
netowa dziatalnosc to dla nich wazny sposob na realizacje kluczowych potrzeb rozwojowych.
Pytani o motywacje do tworzenia w Internecie, mtodzi ludzie najczesciej wskazujg potrzebe
wtasnego rozwoju, samorealizacji, swoistej proby sit samych ze sobg. Z drugiej jednak strony
niemal wszyscy badani podkreslaja wage relacji z innymi ludzmi - odbiorcami ich tworczosci.
Internauci sledzacy ich tworczosc to z jednej strony zrodto motywacji i inspiracji, a z drugiej ,lustro,
w ktérym mozna sie przejrzec’, sprawdzic, czy to, co robimy w Internecie jest wartosciowe i czy
spotyka sie z uznaniem.

Relacje w sieci, a zwtaszcza kontakt z odbiorcami, stanowig podstawe dziatalnosci mtodych ludzi
w Internecie i nadajg jej sens. Zdobycie uznania i akceptacji ze strony odbiorczyn i odbiorcow jest
dla nich bardzo istotne, a pozytywne opinie fanow sg dla nich waznym impulsem do kontynuowania
oraz rozwijania tworczosci.

Zaangazowanie w internetowg tworczos¢ silnie motywuje do samodoskonalenia sie - mtodzi
ludzie potrafig pozyskiwac informacje z wielu zrodet, widza sens w zdobywaniu wiedzy.

Duza konkurencja na rynku cyfrowym wymaga od mtodych tworcow systematycznego samodo-
skonalenia sie i nabywania kompetencji, aby utrzymac zainteresowanie dotychczasowej widowni
i pozyskac¢ nowa. Internauci wyraznie wskazuja potrzebe pracy nad sobg, doskonalenia warsztatu
oraz pogtebiania specjalistycznej wiedzy zwigzanej z prowadzong dziatalnoscia.

Prawie wszystkich badanych dotknat hejt ze strony innych internautéw, szczegdlnie na poczatku
dziatalnosci. Co istotne, z tym doswiadczeniem najczesciej pozostawali sami, bez pomocy dorostych.
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Whioski z badania pozwalaja zobaczyc¢
Swiat mtodych internetowych tworcow w szeroki
i niestereotypowy sposob, moga postuzyc réwniez
w sformutowaniu wskazéwek dla instytucji eduka-
cyjnych i wychowawczych. Mtodzi tworcy interne-
towi potrafig bardzo duzo zdziata¢ wykorzystujac
narzedzie, jakim jest Internet. Stanowia grupe,
ktorej potencjat warto wykorzystac¢ réwniez w dzia-
taniach off-line, tym bardziej, ze jak wskazujg liczne
badania, zaangazowanie w sieci sprzyja zaangazo-
waniu w dziatania off-line oraz w dziatania prospo-
teczne - skierowane do rowiesnikow i nie tylko.
Z drugiej strony warto zadac sobie pytanie
0 obecnos¢ dorostych w rzeczywistosci on-line
i role, jakg powinni oni petni¢. Nastolatkom brakuje
dorostych w sieci — dorosli nie towarzysza im
w Swiecie on-line. Badanie pokazuje jednak,
iz mtodzi nie oczekuja od dorostych technicznej
wiedzy, lecz zainteresowania ich zyciem on-line,
mozliwosci poradzenia sie w trudnej sytuacji, skon-
sultowania swoich pomystow i dziatan w sieci.

Petny raport z badania jest dostepny na stronie
akademia.nask.pl.
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EDU na DI1S

Rosnaca w ostatnich latach popularnosc pojecia fake news
sprawita, ze termin ten zostat w 2017 roku uznany przez redakcje
Collins Dictionary za najpopularniejsze wyrazenie roku. Chociaz
o fake newsach mowiono najczesciej w kontekstach politycznych,
takich jak Brexit czy kampania prezydencka w Stanach Zjednoczo-
nych, ze Swiecg szukac dzis ucznia, ktory nie zetknatby sie z tym
pojeciem. | choc¢ zdefiniowanie fake newsa wcale nie jest tatwe,
jego obecnosc¢ w dyskursie daje nauczycielom i edukatorom szan-
se, by poruszyc¢ duzo szerszy temat dezinformacji oraz krytyczne-
go odbioru przekazéw medialnych. Dlaczego to takie wazne?

Po pierwsze, zarowno uczniowie, jak i pozostali uzytkownicy
mediow spotecznosciowych, korzystajacy z takich platform jak
Facebook, Instagram czy YouTube, nie tylko konsumuja prezento-
wane tam tresci, lecz takze produkujg wtasne. Udostepniajac
interesujace ich artykuty, zdjecia i filmy, wchodzg w role nadaw-
cow, ktorych publika stajg sie krewni, znajomi i przyjaciele.
Odpowiedzialnos¢ za stowo nabiera wiec nowego znaczenia.

Po drugie, gwattowny wzrost ilosci danych pojawiajgcych sie
kazdego dnia w sieci sprawia, ze uczniowie, jak nigdy wczesniej,
stajg przed koniecznoscig ciggtego dokonywania wyboru Zrédet,

z ktérych korzystajg. Brak odpowiedniej wiedzy i umiejetnosci
moze prowadzi¢ do budowania Swiatopogladu w oparciu o mity,
stereotypy i przektamania. Wreszcie, zjawisko dezinformacji, znane
wszak nie od dzis, przybiera skale wieksza niz do tej pory. Wszyst-
ko za sprawa automatyzacji i samouczenia sie maszyn, a tym
samym tworzenia botéw zdolnych rozpowszechniac nieprawdziwe
informacje przy minimalnym udziale cztowieka.
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Edukatorzy promujacy edukacje medialng w Polsce juz od wielu lat zwracaja uwage na koniecznosc
doskonalenia kompetencji $wiadomego korzystania z medidw i krytycznego podejscia do publikowa-
nych w nich tresci. Niestety, podstawa programowa ksztatcenia ogodlnego tylko w niewielkim stopniu
odpowiada na te potrzebe. Krytyczne myslenie to wcigz jedynie postulat uwzgledniany w celach
ogolnych, niepoparty konkretnymi rozwigzaniami. Dlatego tez tak wazne s3 inicjatywy organizacji
pozarzadowych oraz wysitki nauczycieli, ktérzy pomimo przetadowanych programéw nauczania

znajduja czas na rozwijanie tych fundamentalnych umiejetnosci.

EDU REFLERSJA

Celem warsztatu byto uporzadkowanie i poszerzenie wiedzy uczestnikdw na temat zjawiska
dezinformacji oraz fact-checkingu. Za punkt wyjscia w dyskusji postuzyt nam termin fake news,
odmieniany w ostatnich miesigcach przez wszystkie przypadki. Uczestniczacy w warsztacie biblioteka-
rze, nauczyciele, edukatorzy i pracownicy naukowi intuicyjnie zdefiniowali fake news jako informacje
nieprawdziwag, upubliczniong dla realizacji konkretnego celu, np. dla osiggniecia zysku, zdobycia

rozgtosu, zwiekszenia politycznego wptywu.

Dla lepszego zrozumienia kontekstu, w jakim funkcjonujg fake newsy, omowilismy graf ztozony
z dwodch naktadajacych sie na siebie pol®. Pierwsze koto to informacje o charakterze fatszywym,
drugie zas$ - tresci publikowane z zamiarem wyrzadzenia krzywdy. W miejscu przeciecia tych pol
mozemy umiejscowic niektore fake newsy. Warto jednak zwrdcic uwage, ze istniejg tresci fatszywe,
ktore nie maja na celu wyrzadzenia krzywdy. To przede wszystkim przeinaczenia i btedy dziennikar-
skie. Z drugiej strony mamy natomiast informacje prawdziwe, ktorych upublicznienie lub instrumen-
talne wykorzystanie moze wyrzadzi¢ szkode (np. mowa nienawisci). Rozmawiajac o fake newsach,
nalezy pamietac¢ o powyzszym rozroznieniu. tatwo bowiem wpasé w putapke okreslania tym mianem
wszelkich przejawow dezinformacji.

® https:/rm.coe.int/information-disorder-toward-an-interdisciplinary-framework-for-researc/168076277c¢ [dostep: 6-12-2018].
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Podczas warsztatu nie tylko podjelismy probe zdefiniowania dezinformacji, lecz takze spro-
bowalismy wskazac jej krotko- i dtugoterminowe konsekwencje. Aby ocenic¢ to zjawisko w szerszej,
nieoczywistej perspektywie, uczestnicy podzieleni na grupy wskazali negatywne i pozytywne skutki
dezinformacji. Wsrod tych pierwszych pojawity sie m.in.: ryzyko podejmowania niewtasciwych decyzji,
rowniez tych politycznych, zwigzanych z uczestnictwem w demokratycznych wyborach; wyrzadzenie
komus krzywdy; biernos¢ w zyciu spotecznym; nieufnosc do instytucji, ktorych autorytet - w wyni-
ku publikowania i udostepniania fatszywych informacji - zostat podwazony. Whnioski z dyskusji nie
napawajg optymizmem: narastajaca dezinformacja moze prowadzi¢ do ostabienia, a nawet kryzysu
instytucji demokratycznych i relacji spotecznych. Czy udato nam sie wskazac chocby jedng pozytywng
konsekwencje tego zjawiska? Owszem, uczestnicy warsztatu zwrdécili uwage na fakt, ze Swiadomos¢
procesow dezinformacyjnych zwieksza odpornosc odbiorcow na nieprawdziwe lub zmanipulowane
tresci. Dzieki obecnosci zjawiska fake news w dyskursie publicznym znacznie czesciej niz do tej pory
rozmawiamy o potrzebie doskonalenia umiejetnosci krytycznej analizy przekazéw medialnych; czesciej
organizujemy warsztaty i konferencje poswiecone edukacji medialnej oraz news literacy; z wiekszg
uwaznoscig przygladamy sie publikowanym w sieci tekstom, zdjeciom i filmom.

Aby wzbogaci¢ stownik termindw zwigzanych z omawianymi zagadnieniami, przeanalizowalismy
takze chmure pojec¢ obejmujacych takie zjawiska, jak: clickbait, algorytm, hejt, plotka, fake news, propa-
ganda, fact-checking, boty, trolle, deepfake. Szczegolne zainteresowanie uczestnikow wzbudzito ostatnie
stowo, z ktorym nikt wczesniej sie nie zetknat. Deepfake oznacza nowg generacje fake newsow - mani-
pulacji podlegaja nie informacje tekstowe, lecz zdjecia i filmy. Dzieki wykorzystaniu najnowszych rozwia-
zan technologicznych, m.in. sztucznej inteligencji i uczenia maszynowego, mozna tanio i w stosunkowo
krotkim czasie sfabrykowac wideo tak, aby pojawiajaca sie w nim postac, np. urzedujacy prezydent,
wypowiadat cudze stowa. Mozemy sobie wyobrazi¢, jakie konsekwencje dla bezpieczenstwa miedzyna-
rodowego mogtoby miec¢ uznanie takich materiatéw za prawdziwe. Deepfake to jedno z najwiekszych
wyzwan, z ktorym juz wkrotce przyjdzie nam sie mierzy¢. Dobrze, bysmy mieli swiadomosc istnienia
tego zjawiska i méwili o nim w trakcie codziennych spotkarn z mtodzieza.

Dla wielu uczestnikdéw warsztatu duzg niewiadoma byt sam fact-checking. To wtasnie tej meto-
dzie weryfikowania informacji przygladalismy sie blizej w drugiej czesci spotkania. Przepis na dobry
fact-check jest dziecinnie prosty: wybieramy weryfikowalng wypowiedz (czyli taka, ktora dotyczy
faktow, a nie opinii czy obietnic), po czym znajdujemy co najmniej jedno aktualne, pierwotne i wiarygod-

ne zrodto potwierdzajace teze z wypowiedzi. W wyniku rzetelnej analizy klasyfikujemy wypowiedz jako
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prawde, fatsz lub manipulacje. Jak pokazuje wieloletnia praktyka portalu Demagog, fact-checking wie-
lokrotnie jednak przysparza trudnosci. Juz samo uznanie wypowiedzi za weryfikowalng bywa proble-
matyczne. Nie wspominajac o ktopotach zwigzanych z wyszukiwaniem wiarygodnych zrodet potwier-
dzajacych przywotywane dane. Jednak im wiecej wysitku wtozymy w przeprowadzenie analizy, tym
wieksza satysfakcja z rezultatu. Z czasem fact-checking staje sie nawykiem, stanowigcym nieodzowny
element krytycznej lektury przekazéw medialnych.

EDU REROMENDRAGJE

Choc nasze spotkanie byto poswiecone fact-checkingowi jako jednej z metod radzenia sobie
ze zjawiskiem dezinformacji, w trakcie dyskusji i zadania podsumowujacego udato nam sie wymysli¢
znacznie wiecej przyktadéw aktywnosci, ktére moga pomaoc uczniom, jak i samym edukatorom rozwi-
ja¢ zdolnos¢ krytycznego myslenia. Oto niektdre z nich:

Fact-checking - warsztaty dla uczniow i nauczycieli (prowadzi je Stowarzyszenie Demagog).
Stworzenie i wykorzystanie podczas lekcji filmow edukacyjnych zestawiajgcych dane prawdziwe

i zmanipulowane.

Cwiczenie polegajace na rozpoznawaniu fake newséw wsréd tresci zaczerpnietych z prasy

czy Internetu. Mozna tez rozszerzy¢ zakres poszukiwan o rozne formy manipulacji.

Poddanie krytycznej analizie biezacych informacji (newsow), np. w formie praséweki.

Praktykowanie debat oksfordzkich, w tym szukanie kontrargumentow dla stawianych tez.
Poréwnanie informacji o tym samym wydarzeniu w dwoch lub kilku mediach reprezentujacych
odmienny Swiatopoglad.

Wprowadzenie elementow retoryki i debaty podczas lekcji jezyka polskiego, historii, filozofii lub geografii.
Zadanie polegajace na sprawdzeniu autentycznosci tresci znalezionych w Internecie.

Warsztaty z asertywnosci, dzieki ktérym mozemy zdobywac kompetencje wyrazania i przyjmowania
konstruktywnej krytyki.

Przewidywanie konsekwencji, jakie moze nies¢ za sobg wprowadzenie do obiegu medialnego
konkretnego fake newsa.

Zachecanie do zdobywania jak najszerszej wiedzy o Swiecie.
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Mowa nienawiSci w siecl
3 prawa cztowieka

- Jak Ja rozpoznawac

| je) przeciwdziatac?

Moderator:
Michat Ktopocki,
Amnesty International
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EDU na DIIS

Zjavvisko mowy nienawisci istnieje od zawsze, jednak wraz z rozwojem Internetu i technologii
informacyjno-komunikacyjnych (ICT) stato sie ono na tyle powszechne i problematyczne, ze Komitet
Ministrow Rady Europy postanowit w 1997 roku wydac swoje rekomendacje w tej sprawie. Mowe
nienawisci definiuje tam jako ,wszelkie formy wypowiedzi, ktore podzegaja, szerzg, promuja lub
usprawiedliwiaja nienawisc¢ rasowa, ksenofobie, antysemityzm oraz inne formy nienawisci oparte]
na nietolerancji, w tym nietolerancje wyrazona przez agresywny nacjonalizm, etnocentryzm, dyskry-
minacje oraz wrogos$¢ wobec mniejszosci, imigrantow i 0séb o pochodzeniu imigranckim”.

EDU REFLENSJA

Z przejawami mowy nienawisci w Internecie niezwykle trudno walczyc. Wynika to z pewnych
specyficznych cech, jakimi charakteryzuje sie to zjawisko. Po pierwsze jest to trwatosc. Hasto
,W Internecie nic nie ginie” jest dzi$ tak banalne jak prawdziwe. ,Im dtuzej zawartos¢ pozostaje
dostepna, tym wiecej szkdd moze wyrzadzi¢ u ofiar oraz wzmocnic¢ sprawcow. Jesli usuniesz zawar-
tos¢ na wczesnym etapie, mozesz ograniczyc jej rozprzestrzenianie. To tak jak czyszczenie smieci
- to nie powstrzymuje ludzi przed smieceniem, ale jesli nie dostrzegasz problemu, robi sie on coraz
wiekszy i sytuacja jeszcze bardziej pogarsza” - stwierdza Andre Oboler, szef Online Hate Prevention
Institute™. W praktyce nie jest to jednak proste. Memy, posty, komentarze, nawet jesli zawierajg mowe
nienawisci i sg usuwane ze stron, bardzo szybko pojawiaja sie gdzie indziej, udostepniane przez
uzytkownikow, zaczynajg zy¢ wtasnym zyciem. Tak wiec bardzo czesto ktos zabiera te smieci
i wyrzuca je po prostu gdzie indziej. Nazywa sie to ,wedrowaniem” mowy nienawisci.

? https:/rm.coe.int/CoERMPublicCommonSearchServices/DisplayDCTMContent?documentld=0900001680505d5b [dostep: 7-12-2018].
1 Cyt. za Countering Online Hate Speec, Unesco 2015. http:/unesdoc.unesco.org/images/0023/002332/233231e.pdf [dostep: 7-12-2018].
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W rozprzestrzenianiu sie mowy nienawisci w sieci pomaga rowniez anonimowosc. Co praw-
da, takie platformy jak Facebook walczg z fikcyjnymi kontami, a nawet nazwami profili, ktdre probuja
ukry¢ tozsamosc uzytkownika (profile, ktore zamiast imienia i nazwiska korzystajg z nicka sg bloko-
wane) - co zresztg budzi kontrowersje ze wzgledu na wolnosc stowa - w praktyce jednak walka ta
przynosi nikte skutki. Zresztg nawet jesli uzytkownicy podpisuja sie pod mowa nienawisci wtasnym
imieniem i nazwiskiem, to i tak nie musza ponosic¢ takich konsekwencji, jakie by poniesli uzywajac jej
w Swiecie off-line. tatwiej jest wiec im jg stosowac.

Ostatnig kwestig jest transnarodowy charakter mowy nienawisci w Internecie, stawiajacy pyta-
nie o prawne mechanizmy jej zwalczania oraz o wspotprace roznych podmiotow i istniejgce zaleznosci
miedzy jurysdykcjami. W przeciwienstwie do rozpowszechniania mowy nienawisci za posrednictwem
konwencjonalnych kanatow, w przypadku wykorzystywania Internetu uczestniczy tu wielu ,aktoréw”,
Swiadomie lub nie. Gdy sprawcy wykorzystuja platformy on-line do rozpowszechniania swoich niena-
wistnych wiadomosci, nie tylko krzywdza swoje ofiary, lecz takze naruszajg warunki korzystania z tych

platform, a czasem nawet krajowe prawo, w zaleznosci od ich lokalizacji. Ofiary ze swojej strony moga
czuc sie bezradne w obliczu nekania on-line, nie wiedzac, do kogo mozna zwréci¢ sie o pomoc*'.

Wedtug naszego raportu Cyberprzemoc wobec kobiet w Polsce az ¥4 mtodych uzytkowniczek
Internetu (w przedziale wiekowym 18-34) do$wiadczyta cyberprzemocy przynajmniej raz. 78% inter-
nautek czuje bezsilnosc¢ i osamotnienie w obliczu przemocy. Badanie pokazuje tez, ze mowa nienawi-
$ci w sieci skutkuje uszczerbkiem na zdrowiu fizycznym i psychicznym™. Tak wiec stosowanie mowy
nienawisci narusza prawa cztowieka, w szczegoélnosci prawo do godnosci, bezpieczenstwa i zdrowia.
W dyskusjach nad mowa nienawisci czesto pada pytanie o prawo do wyrazania wtasnych opinii czyli
wolnosc stowa. Nalezy jednak pamietac o tym, ze nasza wolnosc konczy sie tam, gdzie zaczyna sie
wolnosc drugiej osoby. Prawa cztowieka sg ze sobg powigzane i nie mozna nawotywac do nienawisci
powofujac sie na te zasade.

11 Cyt. za Countering Online Hate Speec, Unesco 2015. http:/unesdoc.unesco.org/images/0023/002332/233231e.pdf [dostep: 7-12-2018].
2 Tamze.
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EDU REROMENDRAGJE

Amnesty International stoi na stanowisku, ze mowa nienawisci powinna by¢ zakazana,
niekoniecznie jednak penalizowana. Kazda sytuacja wymaga oceny, czy dana wypowiedz nawotuje
innych do dyskryminowania, bycia agresywnym lub stosowania przemocy. Zadne ograniczenie
wolnosci stowa nie powinno jednak wykraczac poza kryteria legalnosci, zasadnego celu i koniecznosci
oraz proporcjonalnosci.

Amnesty International wzywa natomiast polskie wtadze do:

Prowadzenia dziatarh zapobiegajacych przestepstwom wynikajacym z nienawisci, w tym szczegdlnie
edukacji antydyskryminacyjnej.

Whikliwego badania i scigania przestepstw z nienawisci.

Ksztattowania debaty publicznej tak, by hejt i mowa nienawisci nie miata w niej miejsca.

Zabierania gtosu przeciwko nienawisci i przemocy.

Usuniecia luk prawnych, ktore pozbawiajg ochrony ze wzgledu na orientacje seksualng, tozsamosc
ptciowa, niepetnosprawnosé, wiek, ptec i status spoteczno-ekonomiczny.

Amnesty dziata na rzecz spoteczenstwa opartego na empatii, otwartosci i szacunku, w ktorym
hejt, mowa nienawisci i przestepstwa z nienawisci sg zjawiskiem marginalnym, a osoby narazone na
nie i ich doswiadczajace oraz osoby dziatajgce przeciwko temu zjawisku moga czuc sie bezpiecznie.
Prowadzimy dziatalnos$¢ edukacyjng oraz akcje w przestrzeni miejskiej i szkolnej, by zmienia¢ swiado-
mos¢ spoteczng i wptywac na postawy jednostek. Wywieramy presje na wtadze, by przeciwdziatata
i zwalczata mowe nienawisci oraz przemoc motywowang uprzedzeniami.
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A co ty mozesz zrobic?
Reaguj! Widzisz hejt on-line? Zostaw pozytywny komentarz, wesprzyj osobe atakowang i przerwij
fale nienawisci.
Podpisz Manifest Amnesty International https:/amnesty.org.pl/akcje/manifest-przeciwko-nienawisci/
i dotacz do ludzi sprzeciwiajacych sie nienawisci.
Zgtaszaj hejt i mowe nienawisci on-line administratorowi portalu.
Jesli granice prawne zostang przez hejterow przekroczone, na przyktad groza oni komus lub tobie
Smiercig czy przemoca, zawiadamiaj Policje.

Mowa nienawisci wsrod mtodych ludzi najczesciej pojawia sie z powodu stereotypow i uprze-
dzen. Stwarzajmy wiec mtodziezy jak najwiece] okazji do poznawania 0sob z innych kultur, o innych
tozsamosciach i sposobach zycia. Pytajmy, skad czerpig wiedze. Nie bojmy sie kwestionowac utartych
schematow. Uczmy krytycznego myslenia i korzystania z mediow. Rozwijajmy empatie. Pokazujmy
szerszy kontekst - z czego wynika tamanie praw cztowieka? Jakie jest moje miejsce w tym systemie?
Co moge zrobi¢? Gdy juz bedziemy miec grupe mtodych osob, swiadomych swoich stereotypow
i uprzedzen, chcacych wspolnie walczy¢ z mowa nienawisci, mozemy zaczac aktywnie dziatac.
Zachecam do zapoznania sie z nasza publikacja Wszyscy ludzie rodzq sie wolni i réwni*®, gdzie
w Module 2 znajdujg sie zaréwno informacje teoretyczne, jak i scenariusze zaje¢ poswiecone
rozpoznawaniu i przeciwdziataniu mowie nienawisci.

Wiecej materiatow edukacyjnych i informacji o realizowanych projektach mozna znalez¢
na naszej stronie internetowej w zaktadce edukacja: https:/amnesty.org.pl/co-robimy/edukacja/.

13 https:/amnesty.org.pl/wp-content/uploads/2016/07/Wszyscy-ludzie-rodza-sie-wolni-i-rowni-pakiet-materialow-edukacji-praw-czlowieka.pdf
[dostep: 7-12-2018].
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Mysle, wigc debatuje.

Teoria 1/praktyka
szkolnych debat
ohsfordzkich

Agnieszka Switalska,
Warszawska Liga Debatancka,
XIV LO im. Stanistawa Staszica
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Jak zachecic¢ dzieci i mtodziez do racjonalnej dyskusji? Jak ksztattowac
nawyk kulturalnej wypowiedzi i zyczliwej krytyki? W czasach, w ktérych za
posrednictwem Internetu kazdy moze zabrac¢ gtos w sporze na dowolny temat,
sg to pytania fundamentalne nie tylko dla pedagogow, zajmujacych sie przygo-
towywaniem mtodego pokolenia do aktywnego udziatu w zyciu spotecznym,
lecz takze dla wszystkich osob, ktorym zalezy na podniesieniu poziomu szero-
ko rozumianej debaty publicznej.

Populizm, fake newsy, internetowy hejt czy trolling to obecnie
rozpowszechnione zjawiska, z ktorymi styka sie praktycznie kazdy uzytkownik
mediow. Jak mozna im przeciwdziatac? Oczywiscie odpowiednig edukacja.
Jednym z narzedzi edukacyjnych, ktore w atrakcyjny sposéb pomaga rozwijac
naturalne potrzeby zadawania pytan i poszukiwania na nie odpowiedzi,

a zarazem uczy brania odpowiedzialnosci za gtoszone wypowiedzi, sq debaty.

Celem debat jest wyzwolenie w uczestnikach checi, a w rezultacie
potrzeby prowadzenia racjonalnych dyskusji. Uczniowie biorgcy udziat
w debatach zapoznaja sie i oswajaja w praktyce z regutami dyskutowania:
regutg swobody wypowiedzi, odpowiedzialnosci za formutowane poglady,
uczciwosci wobec stanowiska przeciwnika oraz trzymania sie meritum sprawy.
W atmosferze przyjaznej rywalizacji mtodziez uczy sie ponadto kultury wypo-
wiedzi, pokory intelektualnej oraz szacunku wobec odmiennego stanowiska.
Atrakcyjnosc debaty dla mtodego odbiorcy wynika nie tylko z jej dynamicznej,
angazujacej intelektualnie i emocjonalnie formuty, lecz takze z praktycznego
wptywu na rozwoj przydatnych spotecznie kompetencji, takich jak: umiejet-
nosc logicznego i krytycznego myslenia, wyszukiwania informacji, stuchania
ze zrozumieniem, stawiania adekwatnych pytan, obrony wtasnego stanowi-
ska czy wreszcie rozwoj sprawnosci retorycznych. Innymi stowy: uczen widzi
bezposrednie przetozenie pozyskiwanych umiejetnosci na codzienng praktyke
(ktéz z nas nie chciatby, aby inni stuchali go z wiekszym zainteresowaniem?),
a jednoczesnie dobrze sie bawi debatujac.
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Przebieg debaty oksfordzkiej
’

1. Dyskutuja ze sobg dwie czteroosobowe druzyny: strona
Propozycji bronigca teztapostawinnej w temacie oraz druzyna
Opozycji starajaca sie obali¢ teze.

2. Role méwcow:

a) pierwszy méwca-definiuje teze (po stronie Propozycji),
przedstawia zarys argumentacji swojej druzyny, rozpoczyna
argumentacje

b) drugi méwca _wia argumentacje swojej druiyny,
moze odnies¢ ~ imentacji strony przeciwnej;

c) trzeci méweca & umenty przeciwnika, nie moze
wprowadzaé no " * jumentow;

« argumenty pi teciwnika, podsumowuje

vprowadza¢ nowych




Jak zorganizowat debate?
Wskazowki dla praktykow

Organizacja debat nie wymaga specjalnych naktadéw finansowych ani wyjatkowych przestrze-
ni, choc¢ sama formuta powstata i rozwijata sie w murach renomowanych brytyjskich szkot, takich
jak Eton czy Harrow, a pdZniej na Uniwersytetach w Oksfordzie i Cambridge. Debatowac¢ mozna
jednak wszedzie: w szkolnej sali lekcyjnej, w auli, w bibliotece czy w sali gimnastycznej; poza szkota
- w muzeum, teatrze, kinie czy w domu kultury. Debatowac¢ mozna tez na kazdy temat, stad tez me-
tode debaty mozna wykorzysta¢ zarowno na lekcjach przedmiotowych, jak i podczas zaje¢ pozaszkol-
nych. Istotne jest jednak, aby tezy debat byty interesujace poznawczo (wskazywaty na nietrywialny
i aktualny problem) i angazujace uczestnikdw (odnoszace sie do ich $wiata).

O tym, ktorej strony w debacie przyjdzie broni¢ druzynie (tzw. strona propozycji — obroncy
tezy lub strona opozycji - przeciwnicy tezy), dowiaduje sie ona zwykle na godzine lub 15 minut
przed debaty. Oznacza to, ze debatanci muszg wczesniej opracowac argumentacje na obydwie strony.

Dzieki temu sg bardziej Swiadomi dyskutowanego problemu oraz mocnych i stabych stron obu stanowisk.

Kto i w jaki sposdb powinien rozstrzygac¢ o wyniku debaty? W zaleznosci od tego, czy
debatujemy w systemie turniejowym, w ramach ogolnoszkolnego wydarzenia (np. towarzyskiej
debaty miedzyszkolnej) czy tez na zajeciach lekcyjnych, debate sedziowa¢ moga niezalezni eksperci
(np. reprezentanci instytucji zajmujgcych sie dang problematyka), nauczyciel lub cata publicznosc.
Kazdy sedzia powinien pozostac¢ bezstronnym odbiorcg debaty, tzn. nie kierowac sie w ocenie
wtasnymi pogladami, a w przypadku sedziow-ekspertow - wysoko wyspecjalizowang wiedza.
Niezaleznie jednak od tego, kto sedziuje debate, najwazniejszymi kryteriami oceny zawsze bedzie

sSpojnosc i rzeczowosce argumentacji, trafnosc kontrargumentacji oraz retoryka mowcow.
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lidzie szukat dodatkowych informacji?

Informacje o debatach - zaréwno o tych w formacie oksfordzkim, jak i w innych formatach
- sg szeroko dostepne w Internecie. Na kanale YouTube mozna znalez¢ nagrania debat z turnieju
Warszawska Liga Debatancka, jak rowniez z najwiekszych ogélnopolskich turniejow debat: Mistrzostw
Polski Debat Oksfordzkich i Mistrzostw Polski Debat Parlamentarnych. Innym nosnikiem informacji
o debatach sg strony i spotecznosciowe profile organizacji debatanckich, takich jak: dziatajace
w Warszawie Fundacja Nowy Gtos (organizator Warszawskiej Ligi Debatanckiej oraz roznorodnych
szkoler i wydarzen zwigzanych z debatami oksfordzkimi), Fundacja Polska Debatuje (organizator
turniejéw debat parlamentarnych), a takze dziatajgce poza Warszawa Fundacja Edukacyjna G5

(organizator Mistrzostw Polski Debat Oksfordzkich) i Krakowskie Stowarzyszenie Mowcow.

Z roku na rok przybywa inicjatyw zwigzanych z debatami i poszerza sie grono debatujacej
mtodziezy. Jako nauczycielke od kilku lat pracujgcg z mtodziezg metoda debaty oksfordzkiej, wcale
mnie to nie dziwi, bowiem, jak mawiat Frank A. Clark: ,Znajdujemy spokdj wsrod tych, co sie z nami
zgadzaja, ale rozwijamy sie posrod tych, ktérzy majg odmienne poglady”. Jesli zas rzeczywiscie debaty
ucza rzetelnosci w argumentowaniu i odpowiedzialnosci za stowo, o czym jestem gteboko przekona-
na, to beneficjentami takiego stanu rzeczy bedzie w rezultacie cate spoteczenstwo - bardziej Swiado-
me, mniej populistyczne.
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Kultura komunikacj.
bzy w Internecie
wszystho wolno?

Moderator:

Marcin Wilkowski,
Laboratorium Cyfrowe
Humanistyki UW
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Nasze spotkanie byto okazjg, zeby poszukac swiezego spojrzenia na etyke funkcjonowania
w Internecie. Nie chcieliSmy koncentrowac uwagi wytacznie na najczesciej dyskutowanych proble-
mach, takich jak wolnos¢ stowa, korzystanie z cudzej tworczosci czy hejt. Rozmawialismy o ukrytej
pracy on-line.

Kiedy myslimy o rzeczywistosci pozaekranowej, doSwiadczenie pracy, nawigzywanie relacji
miedzy pracodawcg a pracobiorcg czy fizyczne bycie w pracy jest dla nas oczywiste. Takze szkota
to system opierajacy sie na pracy - z jednej strony wymagajacej i niskoptatnej pracy nauczycieli,
z drugiej - pracy uczniow, dla ktorych szkota jest doswiadczeniem (nie jedynym) podporzadkowania
sie czy koniecznego przymusu.

Kiedy jednak myslimy o funkcjonowaniu w mediach internetowych, nie rozwazamy tego
w kategoriach pracy. Czy bycie uzytkownikiem platform mediéw spotecznosciowych nie jest byciem
w relacji pracy, w ktorej sprzedajemy nasz czas i zaangazowanie za dostep do narzedzi i informacji
o innych? Czy prowadzenie wtasnego profilu na Facebooku nie jest nieptatng praca? Rowniez granie
w gry, rozwijanie ich swiatéw, budowanie fanowskiej dokumentacji moze by¢ postacia nieptatnej

pracy (playbour), ktérej owoce trafiajg do wydawcow.

Wielu pracownikow instytucji edukacji i kultury zmuszonych jest, poza swoimi obowigzkami,
zajmowac sie mediami spotecznosciowymi. To praca wykraczajaca czesto poza regulowane przez
prawo normy czasowe oraz ustalony wykaz obowigzkéw — moderacja komentarzy i odpowiadanie na
pytania uzytkownikow ma miejsce takze w weekendy i swieta, wieczorami czy w nocy. Jak i dlaczego
reguty ze Swiata pozaekranowego nie sg aplikowane do pracy w rzeczywistosci wirtualnej? Dlaczego
instytucja zamknieta w dni wolne musi nieustannie pozostawac otwarta on-line?

Ciekawa perspektywe patrzenia na to zjawisko przedstawia krytyk sztuki, Jonathan Crary,
odwotujac sie do filozofii i przyktadow z analizy filméw i sztuk wizualnych™. W ksiazce 24/7. Pézny
kapitalizm i koniec snu Crary przekonuje, ze dla systemu kapitalistycznego ideatem jest nieprzerwana
aktywnosc i dyspozycyjnosc producentow i konsumentow. Czy jednak instytucje kultury i dziedzictwa,
z definicji niewpisujace sie w logike popytu i sprzedazy, powinny sie do tych ideatow dostosowywac?

14 7ob. Jonathan Crary, 24/7. Pézny kapitalizm i koniec snu, przet. Dariusz Zukowski, Wyd. Karakter, Krakow 2015.
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Pytania na temat ukrytej pracy on-line przywotuja watek materialnosci rzeczywistosci ekrano-
wej. Z jakiego$ powodu to, co pojawia sie w przestrzeni on-line, uznajemy za niematerialne i niema-
jace bezposredniego odniesienia do fizycznej rzeczywistosci. Jezeli jednak uznalibysmy, ze przestrzen
ekranowa nie tylko odbija czy symuluje to, co jest poza nig, skuteczniej rozwazalibysmy problem
ukrytej cyfrowej pracy i widzielibysmy sens odnoszenia do niej zasad regulujacych prace w Swiecie
pozaekranowym. W praktyce skutkowac by to mogto chociazby podjeciem wysitku opracowania regut
obecnosci instytucji w mediach spotecznosciowych (w tym: jasnym okresleniem ram czasowych tej
pracy), a takze czytelng informacja dla uzytkownikdéw oczekujgcych natychmiastowe] reakcji na swoje
zapytania. W szerszej perspektywie niewidoczng prace on-line moglibysmy dostrzec takze
w systemach moderacji tresci w mediach spotecznosciowych, co pozwolitoby nam zrozumiec,
ze wspotczesna komunikacja wciagz nie jest w petni zautomatyzowana, a pozornie przezroczyste
i neutralne gesty majg nadawce.

Problem materialnosci swiata ekranowego zmusza nas tez do spojrzenia na ekologiczne koszty
naszej aktywnosci on-line. Zbadanie kosztow wyprodukowania i utylizacji narzedzi komunikacyjnych,
takich jak komputery czy komorki, czy rozpoznanie zapotrzebowania energetycznego farm serwerow
publikujacych strony www czy przechowujacych poczte elektroniczng i zapewniajacych jej nieustanna
dostepnosc, zmusza nas do dostrzezenia materialnosci swiata ekranowego. Czy doczekamy czasow,
w ktorych powrdci znany z poczatku ery Internetu minimalizm komunikacyjny, polegajacy na ogra-
niczaniu wykorzystania zasobow energetycznych i sprzetowych na rzecz skuteczniejszej i bardziej
etycznej komunikacji? Czy serwery zasilane energia stoneczng, publikujgce strony www wytgcznie
w pogodne dni, bytyby dla nas do przyjecia?'® Czy zasoby on-line w ogole powinny by¢ nieustannie
dostepne wobec kosztow, jakie generuje to dla srodowiska?

Materialnos¢ swiata ekranowego mozna odniesc tez do naszego ciata. Nie chodzi tu tylko
o to, na jakie uszkodzenia fizyczne czy psychiczne jestesmy narazeni jako uzytkownicy rozmaitych
urzadzen. To takze pytania o to, jak Swiat ekranowy rozszerza nasza cielesnosc: jak modyfikuje naszg
pamiec¢ (pamiec rozszerzona), wptywa na myslenie abstrakcyjne czy postawy ciata (smartfonowy bl
karku). W jaki sposéb interfejsy komunikacji on-line sprawiajg, ze osoby, na ktére natykamy sie w sieci,
tak czesto wydajg sie byc¢ czysta komunikacjg, chociaz sg ludzmi z krwi i kosci. W jaki sposob redukuje
nas avatar albo profil w mediach spotecznosciowych? Jak wptywa na nasze rozumienie innych?

15 Zob. Hiszpanski magazyn ,Low-tech Magazine”. https:/www.lowtechmagazine.com/ [dostep: 6-12-2018].
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To rowniez pytania o to, jak wiele z naszej cielesnosci zostawiamy on-line - nie chodzi tu tylko
o wtasne wizerunki, ale tez czastki naszych relacji z innymi, wspomnienia i doswiadczenia nieistniejace
poza interfejsem komputera czy komaorki. Co z nimi dzieje sie w przypadku naszej smierci? Jak radzic¢
sobie z pozostatosciami cyfrowymi tych, ktorzy juz odeszli? Czy powinnismy wchodzi¢ z nimi w inte-
rakcje, aby udowodnic, ze pamietamy i ze byli nam bliscy? Jesli zbudowanie bota, ktory emulowatby
wypowiedzi zmartego ojca na podstawie wczesniejszych nagran jego wypowiedzi, bytoby odpowied-
nig formg upamietnienia, to gdzie lezy granica? Czy w ogdle mozna jg wskazac?

Rozwazanie granic naszej cielesnosci przypomina nam o skonczonosci naszego zycia.
To doswiadczenie moze spowodowacd, ze inaczej spojrzymy na przestrzen ekranowa, w ktorej
nieustannie sie poruszamy. Méwimy, ze Internet nieustannie sie zmienia, ale czy jestesmy w stanie
wyobrazi¢ sobie catkowite odwrdcenie jego zasad i mechanizmow? Czy dzis, planujac edukacje
medialng, dydaktyke szkolng czy wtasny plan na obecnos¢ on-line bierzemy w ogole pod uwage
skonczonos¢ mediow? Czy patrzymy na Internet jak na medium historyczne, ktore ewoluuje nie
tylko technicznie, ale tez spotecznie czy etycznie?

Wymienione wyzej perspektywy moga wzbogaci¢ nasz namyst nad etyka swiata ekranowego,
ktora — co warto podkresli¢c — raczej nie jest przeciwstawna etyce w ogole, a raczej generuje nowe
odstony rozwazanych od wiekdw problemow. Jednak nie chodzi wytacznie o to, nad czym warto sie
zastanawiac, lecz przede wszystkim jak to robic. Potrzebujemy sprawdzonych metod refleks;ji,
aktywujacych myslenie krytyczne i wyrywajacych nas ze schematow myslenia, do ktérych przywykli-
Smy. Podczas spotkania omoéwilismy krétko tzw. kwadrat Pottera, sposob rozwigzywania problemow
etycznych wypracowany przez Ralpha B. Pottera. Metoda ta pozwala na odpowiednig kontekstualiza-
cje problemu oraz wskazuje konieczne etapy jego analizy.
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Blogovvanie czesto postrzegane jest jako tatwy sposdb na zarobek czy zdobycie stawy.
Rzadziej widzi sie w nim narzedzie, ktore moze byc¢ przydatne w edukacji czy rozwija¢ kompetencje
medialne osoby piszacej (i czytajacej) blog. Od ponad dziewieciu lat pisze blog Zwierz Popkulturalny,
poswiecony przede wszystkim kulturze popularnej - z naciskiem na kinematografie (gtéwnie amery-
kanska) i seriale telewizyjne. Obserwujac zarowno maéj wiasny rozwaj, jak i innych blogerow
w blogosferze kulturalnej, dosztam do kilku wnioskdw dotyczacych tego, czego uczy blogowanie.
Zaznacze, ze moje doswiadczenia moga by¢ w pewnym stopniu wyjatkowe, tak jak wyjatkowe jest
pisanie o kulturze. Mam jednak wrazenie, ze przynajmniej czesc¢ z nich da sie odnies¢ do catej blogosfery.

Jedna z najwazniejszych kompetencji, jaka rozwija blogowanie, jest poszerzanie stownictwa
osoby piszacej. Mam tu na mysli zarowno poszerzenie stownika zwigzanego z formutowaniem wta-
snych opinii, jak i stownictwa specjalistycznego. W pewnym momencie konieczne jest operowanie
bogatszym niz dotad jezykiem (chociazby po to, by nie stosowac¢ powtérek). W przypadku kultury jest
to o tyle wazne, ze czesto opinie na tematy kulturalne, zwtaszcza wsréd mtodych ludzi, wyrazane sa
jezykiem ubogim, ktéry nie oddaje petnego spektrum przezy¢ czy emocji, jakie chciatoby sie opisac.

Pisanie o kulturze wymaga oddzielania swoich opinii od emocji. Cho¢ wspotczesny Internet
rzeczywiscie wysoko ceni teksty emocjonalne i osobiste, to w dtuzszym trwaniu zdecydowanie wyzej
ceni profesjonalne oddzielenie wtasnej (czesto bardzo emocjonalnej) reakcji od argumentacji oparte;j
o wiedze. Innymi stowy, mozna zdobyc¢ duza, lecz krotkotrwatg popularnosc stawiajac na emocje,
ale popularnosc bloga w dtuzszej perspektywie zyskuje sie argumentacja osadzong poza emocjami.
/wtaszcza, ze w przypadku kultury mamy do czynienia z czytelnikami, ktorzy czesto szukajg analitycz-

nego podejscia do dziet kultury, na ktore zareagowali emocjonalnie.

Tym, co wydaje mi sie szczegdlnie ciekawe w przypadku blogowania o kulturze (cho¢
w pewnym stopniu takze w przypadku blogowania w ogole), jest dzielenie sie wtasng opinig
ze swiadomoscia, ze zapewne stanie sie ona przedmiotem dyskusji - czy to w komentarzach, czy
we wpisach innych blogerow. Zreszta, zazwyczaj opinia na temat filmu, serialu czy ksigzki ksztattuje
sie w pewnym stopniu na drodze dyskusji, negocjacji i pewnej wojny na argumenty. Zatem, przygoto-
wujac argumentacje na bloga, trzeba od razu zdawac sobie sprawe, ze najprawdopodobniej przyjdzie
nam stawianych tez bronic. To sktania do lepszego formutowania wtasnych argumentow, ale tez
zmusza do spojrzenia na wtasne opinie bardziej krytycznym okiem.
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Im dtuzej pisze sie o kulturze, tym bardziej staje sie jasne, ze pojedyncze dzieta kultury nie
istniejg w oderwaniu od innych kulturalnych zjawisk. Im wiecej filméw ogladamy, tym bardziej widzi-
my, ze ich autorzy czesto podejmujg podobne tropy, korzystajg z niemal identycznych scen, nawigzujg
do innych rezyseréw. Nie chodzi jednak tylko o sama tresc filmu czy ksigzki. Piszac o kulturze nie
sposob uciec od ekonomicznego, spotecznego czy politycznego wymiaru jej powstawania. Holly-
woodzki blockbuster jest nie tylko wynikiem pracy scenarzysty i rezysera, lecz takze producentow
przemystu rozrywkowego. Pytania o budzet, marketing, spodziewane zyski staja sie coraz czesciej
kluczowe dla zrozumienia wspotczesnej kultury. Im dtuzej zajmujemy sie analizowaniem kultury
wspotczesnej, tym tatwiej dostrzegamy réznice pomiedzy réznymi jej gateziami, wynikajgce chociazby
z przyczyn ekonomicznych czy spotecznych; zauwazamy réznice w fabutach seriali kierowanych
do widzow ogodlnodostepnych telewizji i serwisow streamingowych; spogladamy na kulture w szer-
szym kontekscie niz analiza pojedynczego dzieta. Pisanie o kulturze nie jest bowiem mozliwe bez
refleksji o spoteczenstwie, ktorego kultura dotyczy - czy to bezposrednio (w swojej tresci) czy tez
posrednio (poprzez casting czy wybory marketingowe). Czasem rozmowa o kulturze staje sie prze-
strzenia, w ktorej rozmawia sie o najwazniejszych problemach wspdtczesnych spoteczenstw, o wiel-
kich sporach dzielgcych ludzi. Rozmowy o kwestiach takich jak réwnouprawnienie, rasizm, réznice
ekonomiczne sg zdecydowanie tatwiejsze, gdy prowadzi sie je w odniesieniu do konkretnych dziet
kultury czy kreatywnych decyzji tworcow. Jednoczesnie, cho¢ rozmowy te potrafig by¢ emocjonalne,
to kultura wydaje sie tematem, przy ktorym dyskusja i osiggniecie porozumienia jest duzo prostsze
(zwtaszcza dla mtodych ludzi) niz np. przy tematach politycznych.

Blogowanie o kulturze wymaga nieustannego czytania - innych tekstow recenzyjnych, ksigzek,
artykutéw, przegladania stron internetowych o interesujacych nas zjawiskach. Warto zwrocic uwage,
ze podczas kiedy bloger opisujacy swoje zycie jest poréwnywany z innymi blogerami piszacymi na
temat wtasnego zycia, bloger kulturalny pod pewnymi wzgledami rywalizuje z dtugg tradycja pisania
o kulturze. Subiektywne teksty recenzyjne na blogach nie réznia sie forma od felietonow teatralnych
Stonimskiego. Co oznacza, ze potencjalni czytelnicy bloga mogag mie¢ bardzo tradycyjne, jesli chodzi
o medium, punkty odniesienia.

Moje powyzsze uwagi dotyczg gtdwnie samego aktu pisania, trzeba jednak zdawac sobie spra-
we, ze to czesto najtatwiejsza czesc procesu blogowania. Tym, co jest rownie istotne, to odpowiedni
dobor ilustracji, przygotowanie tekstu pod wzgledem edytorskim, Swiadomosc, ze tekst musi sie

il



dobrze prezentowac i by¢ czytelny dla odbiorcow, ktorzy beda z niego korzystac¢ na roz-
nych nosnikach - od komputeréw po telefony. To wszystko sprawia, ze osoba blogujaca
staje sie duzo bardziej Swiadoma tego, w jaki sposob teksty sg przygotowywane przez
portale i jak ilustracje oraz sam uktad tekstu wptywa na odbioér zawartych w nim tresci.
Jednoczesnie, poniewaz teksty poswiecone kulturze nie dla kazdego czytelnika
wydawac sie beda atrakcyjne, zachecenie odbiorcow do lektury jest waznym elemen-
tem blogowania. Zdobycie umiejetnosci promowania produkowanych na blogu tresci

to wiedzo o tym, z jakich metod tworcy tresci korzystaja, by przyciggnac uwage czytel-
nikdw i sprawi¢, ze klikng oni akurat na ich artykut.

Warto wspomniec o prawie autorskim, bez znajomosci ktérego nie sposob we
wspotczesnym swiecie tworzy¢ w sieci. Osoba piszaca o kulturze poznaje je z dwodch
stron. Wybierajac zdjecia, korzystajagc z prawa cytatu czy licencji udzielanych uzytkow-
nikom, poznaje zasady dotyczace innych tworcow. Tworzac witasne tresci natomiast
staje sie wtascicielem czy wtascicielkg praw autorskich. Wczesniej podejscie tworcow
internetowych do prawa autorskiego byto dosc¢ luzne. Odkad blogerzy stali sie osobami
publicznymi, cieszagcymi sie zaufaniem ttumow, nie wypada im jawnie przyznawac sie
do tamania praw autorskich, a co za tym idzie, obecnie tamanie praw autorskich jest
negatywnie postrzegane w spotecznosci blogerskiej i czesto publicznie pietnowane.

Na koniec pragne zauwazyc, ze piszac blog autor czy autorka zaczyna zdawac
sobie sprawe, ze to co$ wiecej niz jeden wpis. Szybko staje sie jasne, ze blog jest
wyrazem pewnej postawy wzgledem podejmowanego tematu czy tez wyrazem swia-
topogladu autora czy autorki. W moim przypadku to patrzenie na popkulture gtownie
przez pryzmat kwestii spotecznych.

Wykorzystywanie blogow w edukacji medialnej - czy to z perspektywy tworcy, czy .
czytelnika - wydaje sie by¢ dobrym sposobem na zapoznanie uczniow z mechanizma-
mi powstawania przekazow medialnych. Analiza blogosfery pozwala zaobserwowac, ze
pojawiajace sie w mediach teksty nie istnieja bez kontekstu medium, w ktorym powstaty.
Jednoczesnie samo tworzenie tekstow w sieci daje mozliwosc rozwiniecia kompetencji
niestychanie przydatnych zarowno w Swiecie on-, jak i w swiecie off-line.
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